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TRACKING POLL ROY CAMPOS Es la herramienta perfecta y más económica para generar sus propios indicadores de coyuntura 
y seguirlos a través del tiempo; usted contrata el número de preguntas que requiera para la generación de su propio 

producto. Para conocer más acerca del TRACKING POLL ROY CAMPOS y la forma de contratar consulte la metodología al final 
de este documento. 

ADVERTENCIA: Como toda encuesta de opinión, los datos aquí presentados reflejan el estado de ánimo y las percepciones de la 
población al momento de la aplicación de las entrevistas, no pretenden ser pronósticos, predicciones o vaticinios, todas las preguntas sin 
excepción son sólo un indicador de la situación presente en el momento de llevar a cabo el levantamiento de las entrevistas, nada 
garantiza que los resultados del presente informe sea los que prevalezcan a través del tiempo. 

 

EXPECTATIVAS RUMBO A LA COPA 

MUNDIAL DE FUTBOL SUDÁFRICA 2010 
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CONSULTE GRATIS EN www.consulta.com.mx  

MONITOR MITOFSKY EVALUACIÓN DE MANDATARIOS 

MONITOR MITOFSKY 
ECONOMÍA, GOBIERNO Y POLÍTICA 

Monitor mensual de CONSULTA MITOFSKY 
sobre la economía, el gobierno y la 
política en México. 

 

 

EVALUACIÓN DE MANDATARIOS EN 

AMÉRICA Y EL MUNDO 
 

EVALUACIÓN DE GOBIERNO OTROS COMO: 

 

EVALUACIÓN DE GOBIERNO 
FELIPE CALDERÓN  

ECONOMÍA, SEGURIDAD, POLÍTICA 

PROBLEMÁTICA PERCIBIDA 

APROBACIÓN DE DE GOBIERNO 

RUMBO DEL PAÍS 

V LOS NÚMEROS NO MIENTEN; 
ANUARIO DE ESTUDIOS 
PUBLICADOS EN 2008 Y 2009 

V NIVELES SOCIOECONÓMICOS DE 
MÉXICO 

V ¿CÓMO SE SIENTE EL 
MEXICANO? 

V CONFIANZA EN LAS 
INSTITUCIONES  

V FUTBOL SOCCER EN MÉXICO 

Y MUCHOS MÁS 

http://www.consulta.com.mx/
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EXPECTATIVAS RUMBO A LA COPA 

MUNDIAL DE FUTBOL SUDÁFRICA 2010 

Por: Roy Campos / Carlos Penna / CONSULTA MITOFSKY 

 

 

El 11 de junio inicia el campeonato mundial de un deporte que en muchos países, 

entre ellos México, es el más popular y por lo tanto genera una atención extrema al 

desarrollo y al comportamiento de las 32 selecciones que se disputan la copa. Cada 4 años 

renacen las esperanzas de “dar la sorpresa”, de “demostrar lo que avanzamos”, de “superar 

lo que antes hemos hecho” o como deseemos decirlo, pero siempre hay una expectativa 

por ganar algo. De la misma manera estos campeonatos generan nuevos aficionados y 

nuevos ídolos deportivos.  

 
Presentamos en este reporte la encuesta levantada en viviendas a lo largo de todo México 

2 semanas antes del inicio del mundial, y cuando es posible mostramos la comparación 

con los resultados obtenidos en un ejercicio similar antes del mundial de 2006 celebrado 

en Alemania. 
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RESULTADOS 

 
INTERÉS 

V 22% de los mexicanos se dicen muy interesados en seguir el desarrollo del próximo 

mundial y si consideramos a quienes se dicen tener un interés “regular” 

encontramos que la mitad de los mexicanos estará al pendiente de este torneo. 

 

¿Qué tanto interés tiene usted en seguir el desarrollo 

del próximo mundial de futbol soccer? 

 
 

V Donde mayor interés se observa es entre los hombres, en los jóvenes y en las zonas 

urbanas del país, aunque destaca que más de una de cada tres mujeres se dice 

interesada, lo que no ocurre en condiciones normales. 

 

Y que tanto interés tiene usted en seguir el desarrollo 

del próximo mundial de futbol soccer? 

 M UCHO REGULAR  POCO NADA  NS/NC TOTAL  

SEXO 
Hombre 31.6 34.2 21.3 12.4 0.5 100.0 

Mujer 12.4 22.5 24.5 39.9 0.7 100.0 

EDAD 

De 18 a 29 años 29.4 31.2 23.8 15.6 0.0 100.0 

De 30 a 49 años 20.7 28.3 23.1 27.1 0.8 100.0 

De 50 y más años 14.4 24.6 21.1 38.7 1.2 100.0 

NSE 

Alto 32.4 32.8 16.6 18.2 0.0 100.0 

Medio 22.7 28.1 22.6 25.9 0.7 100.0 

Bajo 12.7 25.9 27.8 32.5 1.1 100.0 

LOCALIDAD  
Urbano 24.1 28.1 22.3 24.9 0.6 100.0 

Rural 14.6 29.2 24.9 30.7 0.6 100.0 

NACIONAL  21.9 28.3 22.9 26.2 0.7 100.0 

Mucho Regular Poco Nada Ns/Nc

21.9%

28.3%

22.9%
26.2%

0.7%



C O N S U L T A  M I T O F S K Y  La referencia en encuestas Página 5 
 

TRACKING POLL ROY CAMPOS www.consulta.com.mx 2010 
 

JUGADORES 

V Cuando se les preguntó a los mexicanos que mencionaran los nombres de jugadores sin 

importar a que selección pertenecían, como primer respuesta aparecieron de manera 

similar dos nombres: Cristiano Ronaldo y Leonel Messi, aunque el primero de ellos 

alcanza más menciones cuando consideramos el total de respuestas sin importar en 

qué orden las dijeron. Destaca que entre los 3 más mencionados aparezca el brasileño 

Ronaldinho,  jugador que conserva su fama a pesar de que no fue llamado a jugar con 

su selección (se mencionaron hasta Pelé y Zidane, como ejemplo de lo que logra la 

memoria de los héroes deportivos, o el nombre de Salvador Cabañas, admirado en 

México). 

 
V De manera natural aparecen mexicanos en esta lista; el primero es Cuauhtémoc Blanco 

en 5to. Lugar seguido de  Rafael Márquez, Memo Ochoa, y chicharito Hernández. 

 
En unos días iniciara la copa del mundo de futbol en Sudáfrica, de todos los jugadores de todos los 

países, dígame por favor los 5 primeros nombres que recuerde? 

 PRIMERA MENCIÓN  TOTAL DE MENCIONES 

Cristiano Ronaldo 8.2 24.5 

Ronaldinho 6.7 20.5 

Leonel Messi 8.2 20.1 

Kaka 4.9 16.3 

Cuauhtémoc Blanco 5.4 12.3 

David Beckham 3.2 9.2 

Rafa Márquez 1.8 7.3 

Memo Ochoa 1.3 5.7 

Chícharo Hernández 1.0 4.4 

Pelé 1.0 3.7 

Donovan 1.0 3.4 

Zinedine Zidane 0.9 2.9 

Giovanni dos Santos 0.9 2.8 

Andrés Guardado 0.7 2.8 

Raúl 0.9 2.7 

Salvador Cabañas 0.5 2.7 

Thierry Henry 0.5 2.3 

Maradona 0.5 2.3 

Wayne Rooney 0.6 2.1 

Oswaldo Sánchez 0.6 1.5 

Hugo Sánchez 0.6 1.3 

Otro 9.7 
*Respuestas múltiples no 

suman 100% 
NINGUNO 40.9 

TOTAL  100.0 
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V Entre los hombres las menciones a Cristiano Ronaldo y a Messi son prácticamente 

las mismas, pero la ventaja del primero se genera porque las mujeres lo mencionan 

mucho más que al Argentino. 

 
En unos días iniciara la copa del mundo de futbol en Sudáfrica, de todos los 

jugadores de todos los países, dígame por favor los 5 primeros nombres que recuerde? 

TOTAL DE MENCIONES 
Considerando las 8 primeros nombres 
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SEXO 
Hombre 31.8 26.1 29.9 21.3 15.4 11.6 10.7 7.2 

Mujer 17.3 14.9 10.2 11.3 9.2 6.8 4.0 4.1 

EDAD 

De 18 a 29 años 32.5 26.0 24.9 19.3 14.9 10.4 8.9 8.0 

De 30 a 49 años 23.1 19.7 19.5 16.2 10.9 10.3 7.7 4.7 

De 50 y más años 16.7 14.7 14.7 12.3 11.4 5.3 4.4 4.4 

NSE 

Alto 32.8 23.3 32.8 19.4 12.6 13.0 9.5 7.1 

Medio 25.2 22.5 20.6 18.6 13.3 9.0 7.8 5.3 

Bajo 17.1 13.5 9.9 8.5 9.4 6.9 4.7 5.5 

LOCALIDAD  
Urbano 26.3 22.6 22.5 18.7 11.8 9.7 7.4 6.5 

Rural 18.4 13.2 11.7 8.2 13.7 7.6 7.0 2.9 

NACIONAL  24.5 20.5 20.1 16.3 12.3 9.2 7.3 5.7 

*Respuestas múltiples no suman 100%  
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V Cuando le preguntamos a los mexicanos sobre los jugadores de su país, el nombre 

más recordado es el que tal vez será el jugador de campo más veterano de todo el 

torneo, Cuauhtémoc Blanco, seguido en orden de mención por Memo Ochoa, 

chicharito Hernández, Rafa Márquez, Andrés Guardado, Gerardo Torrado y Bofo 

Bautista, recordando que la encuesta se hace cuando aún no se entrega la lista 

definitiva. 

 
Y de la selección mexicano, dígame por favor los nombres que recuerde? 

 PRIMERA MENCIÓN  
TOTAL DE MENCIONES 

2010 

Cuauhtémoc Blanco 29.2 56.3 

Guillermo Ochoa 13.9 44.3 

Chícharo Hernández 7.9 34.7 

Rafa Márquez 8.1 27.3 

Andrés Guardado 3.4 17.9 

Gerardo Torrado 2.7 14.8 

Bofo Bautista 2.1 13.7 

Giovanni Do Santos 1.5 13.3 

Conejo Pérez 1.9 10.7 

Carlos Vela 1.0 10.0 

Carlos Salcido 0.9 7.9 

Venado Medina 0.8 6.9 

Luis Michel 0.7 5.8 

Maza Rodríguez 0.5 4.2 

Oswaldo Sánchez 0.7 3.8 

Pavel Pardo 0.7 3.6 

Omar Bravo 0.5 2.9 

Hugo Sánchez 0.7 1.6 

Otro 2.1 *Respuestas múltiples no suman 100% 

Ns/Nc 20.7  

TOTAL  100.0  
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HISTORIA 

V En la encuesta levantada en 2006, previo al mundial de Alemania, los jugadores 

que identificaban los mexicanos se muestran en la siguiente tabla, identificando 

coincidencias: Oswaldo Sánchez, Rafael Márquez, Pavel Pardo, Carlos Salcido, 

Maza Rodríguez. 

NOMBRES DE LOS SELECCIONADOS 

QUE RECORDABAN EN 2006 
TOTAL DE MENCIONES 

Oswaldo Sánchez 28.3 

Francisco ñKikinò Fonseca  26.1 

Rafael Márquez 24.7 

Jared Borgetti 12.4 

Pavel Pardo 10.7 

Omar Bravo 8.6 

Guillermo Ochoa 7.9 

Guillermo Franco 7.2 

Ramón Morales 5.4 

Gerardo Torrado 4.7 

Claudio Suárez 4.4 

Carlos Salcido 3.6 

Jesús Arellano (Cabrito) 3.3 

Francisco Rodríguez (Maza) 3.0 

Ricardo Osorio 1.9 
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DIRECTOR TÉCNICO 

V Hace 4 años antes del mundial de Alemania 49% de los mexicanos conocían el nombre 

del director técnico de la selección mexicana (Ricardo Lavolpe); hoy ese porcentaje es 

de 58%, resaltando el alto conocimiento en todos los segmentos, sobre todo en los 

hombres jóvenes. 

 

¿Me podría decir el nombre del director técnico de la selección mexicana de futbol? 

 
2006 

(RICARDO LAVOLPE ) 

2010 

(JAVIER AGUIRRE) 

SEXO 
Hombre 70.1 74.2 

Mujer 30.0 42.6 

EDAD 

De 18 a 29 años 57.4 66.0 

De 30 a 49 años 49.7 59.1 

De 50 y más años 33.9 46.3 

REGIÓN  

Norte 57.6 60.0 

Bajío 43.7 57.0 

Sureste 33.9 59.8 

Centro  57.4 55.6 

NACIONAL  48.7 58.3 
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EXPECTATIVA 

V Donde no hay un avance es en la expectativa que genera la selección, en 2006 casi 7 de 

cada 10 mexicanos (69%) pensaba que haríamos un buen papel, hoy ese porcentaje es 

de 62%. Solo en el norte no hay una baja sustantiva de la expectativa: 66% en 2006 y 

62% en 2010. 

 

 ¿Cree que haremos un buen o un mal papel en el mundial? 

% DE HAREMOS UN BUEN PAPEL 

 2006 2010 

SEXO 
Hombre 74.6 67.7 

Mujer 62.6 56.5 

EDAD 

De 18 a 29 años 75.1 69.2 

De 30 a 49 años 68.1 60.6 

De 50 y más años 60.7 52.3 

REGIÓN  

Norte 65.7 64.6 

Bajío 78.0 62.3 

Centro 62.0 52.3 

Sureste 72.6 60.9 

NACIONAL  68.6 61.7 

 

 
V Hace 4 años el 31% de los mexicanos veía a su selección en semifinales y 10% pensaba 

podía ser campeón; hoy el 27% la ve en semifinales y 9% campeón, es decir, ligero 

descenso en la expectativa. 

 
V En 2006 el 10% consideraba que ocuparíamos un lugar mas allá del 10mo. Hoy ese 

porcentaje subió a 26%. 

 

V Los más optimistas son las mujeres, los jóvenes, las zonas rurales y la región bajío. 
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¿Y en qué lugar cree usted que quedará la selección mexicana de futbol? 

 

 2006 2010 

1er Lugar 9.8 8.7 

2do Lugar 6.8 5.3 

3er Lugar 8.2 6.5 

4to Lugar 5.8 6.6 

5to Lugar 5.6 6.3 

6to Lugar 3.8 3.1 

7mo Lugar 2.2 1.4 

8vo Lugar 6.4 7.3 

9no Lugar 0.9 1.8 

10mo Lugar 3.9 6.9 

11-15 Lugar 3.9 10.7 

16-32 Lugar 5.7 15.2 

Ns/Nc 37.0 20.2 

TOTAL  100.0 100.0 
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¿En qué lugar cree usted que quedará la selección mexicana de futbol? 
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TOTAL  

SEXO 
Hombre 8.2 4.4 5.6 8.3 6.3 4.0 1.6 11.1 2.4 7.2 13.3 14.6 13.0 100.0 

Mujer 9.2 6.2 7.4 4.9 6.4 2.3 1.2 3.6 1.2 6.6 7.8 15.6 27.6 100.0 

EDAD 

De 18 a 29 años 10.8 5.0 6.9 7.1 6.7 2.8 1.1 8.7 2.4 7.8 11.3 16.1 13.3 100.0 

De 30 a 49 años 7.5 5.2 6.7 6.6 6.9 3.4 1.4 7.6 1.4 7.0 10.4 14.8 21.1 100.0 

De 50 y más años 8.2 6.2 5.6 5.9 4.7 2.9 1.8 5.0 1.8 5.6 10.6 13.4 28.3 100.0 

NSE 

Alto 9.5 3.6 7.1 7.1 6.7 2.8 1.2 9.1 2.8 7.1 13.1 17.5 12.4 100.0 

Medio 7.5 4.3 5.0 7.0 5.7 3.1 1.5 7.6 2.0 8.6 10.7 15.9 21.1 100.0 

Bajo 11.0 9.1 9.9 5.2 7.7 3.6 1.4 5.5 0.6 2.8 9.1 12.1 22.0 100.0 

LOCALIDAD  
Urbano 8.3 5.2 6.0 6.8 6.1 3.1 1.6 8.4 1.9 7.5 11.5 16.5 17.1 100.0 

Rural 9.9 5.8 8.5 5.8 7.0 3.2 0.6 3.8 1.5 5.0 7.9 10.3 30.7 100.0 

REGIÓN 

Norte 7.0 3.2 5.3 7.0 6.7 1.7 2.5 8.0 1.3 9.0 8.4 9.7 30.2 100.0 

Bajío 13.3 3.3 5.0 3.3 6.3 3.7 0.7 10.0 2.7 7.3 13.7 16.2 14.5 100.0 

Centro 7.6 5.9 4.6 6.7 4.6 2.4 0.7 7.2 1.1 5.9 12.8 22.9 17.6 100.0 

Sureste 7.9 8.8 12.1 8.8 8.2 5.3 1.8 4.4 2.6 5.6 7.8 10.1 16.6 100.0 

NACIONAL  8.7 5.3 6.5 6.6 6.3 3.1 1.4 7.3 1.8 6.9 10.7 15.2 20.2 100.0 
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CAMPEÓN 

V En 2006 el 32% de los mexicanos pensaban que Brasil era el favorito para ser el 

campeón mundial y hoy nuevamente aparece como favorito pero con 23% de las 

menciones; después aparece España con 9% cuando en 2006 no se le mencionaba, lo 

que habla de 4 años de éxitos de esa selección. 

 

V El tercer lugar es México entre los favoritos de los mexicanos (sin comentarios) y le 

siguen Argentina; Italia; Alemania; Francia; EUA; Inglaterra; Sudáfrica y Portugal. 

 
V En 206, los mexicanos no previeron la final Italia-Francia, ya que sólo 1% veía 

campeones a cada uno. 

 

Por lo que usted sabe, ¿Cuál país tiene más oportunidad de ser campeón? 

 2006 2010 

Brasil 32.2 22.8 

España N.D. 9.1 

México 9.8 8.7 

Argentina 1.8 5.3 

Italia 1.4 5.3 

Alemania 11.6 4.4 

Francia 1.1 3.7 

Estados Unidos 2.4 2.8 

Inglaterra 0.9 1.9 

Sudáfrica ND 1.1 

Portugal ND 0.7 
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JUEGO POR JUEGO 

 
V Los mexicanos son optimistas respecto al desenvolvimiento de la selección en la 

primera ronda del mundial de futbol, si por mayoría fuera, ganaríamos dos partidos y 

empataríamos uno, lo que aseguraría el pase a la siguiente ronda. 

 

¿Cuál será para usted el resultado de México en estos 3 juegos, ganara, perderá o 

empatara contra? 

 GANARÁ  EMPATARÁ  PERDERÁ NS/NC TOTAL  

 
Sudáfrica 56.1 24.7 7.9 11.3 100.0 

 
Francia 28.2 36.7 21.9 13.2 100.0 

 
Uruguay 53.3 23.0 10.5 13.2 100.0 
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LA SORPRESA 

 
V ¿Qué selección será la sorpresa de este mundial? No es extraño que en cada torneo se 

cuele a semifinales o incluso a finales algún equipo no considerado como favorito, en 

esta ocasión por razones naturales los mexicanos consideran que la sorpresa la podrán 

dar precisamente México o Sudáfrica. 

 
¿Qué equipo será la sorpresa? 

 2010 

México 18.1 

Sudáfrica 11.2 

España 5.1 

Francia 3.1 

Brasil 2.4 

Estados Unidos 2.2 

Italia 2.2 

Argentina 2.1 

Portugal 1.5 

Chile 1.3 
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METODOLOGÍA TRACKING POLL ROY CAMPOS 
 

 

 

 

POBLACIÓN  

SUJETA A ESTUDIO 

Mexicanos mayores de 18 años  con credencial para votar residentes en el territorio 

nacional  en viviendas particulares.  

FECHAS DE 

LEVANTAMIENTO  
Del 14 al 18 de Mayo de 2010.  

ESQUEMA DE 

SELECCIÓN DE MUESTRA 

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el país y de 

sus resultados oficiales de la elección federal de diputados en 2006, se tomaron de 

manera sistemática y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamaño (PPT) 100 

secciones electorales  en todo el territorio nacional , en cada sección se escogieron dos 

manzanas (o grupo de viviendas en caso de áreas rurales), en cada una de las manzanas 

cinco viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para vota r 

vigente.  

TAMAÑO DE MUESTRA 1,000 mexicanos  mayores de 18 años con credencial para votar, cada mes.  

TÉCNICA DE RECOLECCIÓN 

DE DATOS 

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares  a trav®s de entrevistas òcara a 

caraó utilizando como herramienta de recolección de datos un cuestionario, previamente 

estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el 

cuestionario no es de auto - llenado).  

DISEÑO Y EXPLOTACIÓN 

DE RESULTADOS 
Departamento de diseño y análisis de Información / CONSULTA MITOFSKY. 

MÉTODO DE ESTIMACIÓN 

DE LOS RESULTADOS 

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones  basadas en la 

utilización de factores de expansión , calculados como el inverso de la probabilidad de 

selección de cada individuo en la muestra y corrección por no - respuesta en cada sección 

seleccionada en muestra.  

ERROR MÁXIMO Y 

CONFIANZA DE LAS 

PREGUNTAS ELECTORALES 

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el diseño de muestra garantiza 

que en las estimaciones nacionales al menos 95  de cada 100  veces, el error no 

sobrepasa el ±3.1 por ciento . 

En los estudios de opinión pública, además del error muestral,  se debe considerar que 

pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias 

en el trabajo de campo.  

 

CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México  en tener la 

certificación ESIMM (Estándar de Servicio para la Investigación de Mercados en México), 

la cual ratifica que CONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociación 

Mexicana de Agencias de Investigación de Mercados), que está en plena capacidad para 

cumplir eficientemente y con los más altos lineamientos técnicos posibles los proyectos 

de investigación que se le soliciten; dicha certificación, que nos ha sido ratificada cada 

año garantiza no sólo la máxima calidad  sino la evolución en los nuevos estándares 

generados con los adelantos tecnológicos . 
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¿QUÉ ES EL TRACKING POLL ROY CAMPOS? 

Es la herramienta perfecta y económica  para generar sus propios indicadores de coyuntura y 

seguirlos a través del tiempo; usted contrata el número de preguntas que requiera para la 

generación de su propio producto.  

Consiste en encuestas periódicas  / cuestionarios multitemáticos  / Mide a todos los ciudadanos 

del país  / mantiene fechas fijas de levantamiento  / logra una confianza de 95%  y un error 

muestral de 4% / cada cliente es dueño de su información  y comparte el costo con otros 

suscriptores. El hecho de que el TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS se lleve a cabo con 

periodicidad mensual lo hace el vehículo ideal para sus indicadores de seguimiento y 

coyuntura.  

¿QUÉ RECIBO AL CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA- ROY CAMPOS? 

Una vez finalizado el estudio, usted recibirá la base de datos y un report e con carácter 

CONFIDENCIAL que incluirá las preguntas contratadas mostrando el resultado para todos los 

ciudadanos entrevistados así como para algunos segmentos poblacionales básicos; sexo, edad 

agrupada en tres rangos además de dos grupos de nivel socioeconómico ( ALTO) y 

(MEDIO/ BAJO). 

En caso de haber contratado reactivos por tres o más meses consecutivos, el diseño muestral 

permitirá entregarle también resultados por región (Norte, Centro, Sur y AMCM) y cuatro 

grupos de nivel socioeconómico: ( ALTO) y (MEDIO/ BAJO). 
 

¿Y QUE VENTAJAS TENGO? 

Unas de las principales ventajas del TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS son:  

¶ La generación de importantes ahorros económicos, ya que no requiere contratar una 

encuesta exclusiva sino sólo los reactivos que desee evaluar y así compartir la 

inversión del tracking con el resto de los suscriptores.  

¶ Reducidos tiempos de ejecución lo que le permite una reacción con celeridad.  

¶ Obtención de series de comportamiento a través del tiempo quedando en su elección 

los meses a medir por ser una herramienta flexible  a sus necesidades.  

¶ Obtener mediciones muy concretas que aun cuando requieren representatividad 

especial, no justifican iniciar la inversión en un estudio específico.  

¶ Posibilidad de contratar resultados por región (Norte, Centro, Sur y AMCM) o ciudad 

específica.  

¶ Y sobre todo, la generación de su propio indicador que sólo la calidad y el prestigio de 

CONSULTA MITOFSKY le puede ofrecer.  

¿QUIÉNES PUEDEN CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS? 

¶ Cualquier persona, empresa, organización o gobierno que re quiera información 

permanente, veraz, oportuna y económica.  

¶ Cualquier interesado en generar indicadores sobre el éxito de una campaña, de un 

programa, de una promoción, etc.  

¶ Todos los que quieran conocer su posición respecto a la competencia.  

¶ Quien busque los momentos adecuados para iniciar medidas correctivas o para 

modificar estrategias en relación a la comunicación.  

¶ Todas las personas y empresas que deseen identificar la percepción ciudadana sobre 

su imagen.  

¿Y DÓNDE LO CONTRATO? 

Escribanos a consulta@consulta.com.mx   donde de inmediato nos pondremos en contacto para 

analizar sus necesidades de información y realizarle una cotización en la cual lo 

sorprenderemos con nuestras bajas tarifas  gracias a este nuevo mecanismo de investigación. O 

si lo prefiere puede establecer contacto directo con nuestra oficina en México; Calle Georgia 

#38. Colonia Nápoles. México, Distrito Federal. Tel. (55) 55.43.59.69.  
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